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1 GIRIS
Bu analizde 2014 -2023 Bolge Plani ¢alismalar1 kapsaminda ortaya konan dis ticaret stratejilerinin

hayata gecirilmesi amaciyla bolgemizdeki KOBI lerin daha fazla ihracat yapmalar: éniindeki engellerin

tespiti ve politika Onerileri gelistirilecektir.

Calismada oncelikle Konya ve Karaman illerinin dis ticarette stratejik lilkeler belirlenmeye ¢aligilmustir.
Planda belirlenene stratejiler bu caligmada iilkeler detayinda netlik kazanmis olacaktir. Stratejik
tilkelerin belirlenesindeki gerekge sudur: Bir ilin veya bir bolgenin ihracat yaptigi iilke sayisinda 6nemli
artiglar yasanabilir. Ancak yeni eklenen pazarlara yapilan ihracat miktar1 kritik bir dneme sahip
olmayabilir. Bu nedenle bélgenin ihracat iizerinde temel 6neme sahip iilkeler 6zellikle incelenmelidir.
Bunu tespit edebilmek i¢in ise esdeger iilke sayisina bakilmalidir. Bu say1 bolge illerinin toplam ihracati
icinde biiyiik dneme sahip iilke sayisin1 gostermektedir.1 Esdeger iilke sayismin(EUS) hesabinda su

formiil kullanilmaktadir:

EUS, = 1/ Xie 2 ; X; . = J ilkesine t y\inda yapilan ihracat, X, piam » = t yilindaki toplam ihracat
n »

=1 xtoplam t

Ote yandan yalnizca yeni pazarlar acisindan bir gesitlenme degil ihracat yapilan sektorlerde de bir
cesitlenmeye gidilmesi gerekmektedir. Bu nedenle ¢alismanin ikinci kisminda oncelikle Konya ve
Karaman illerinin  dig ticarette stratejik sektorleri belirlenmeye calisilmigtir. Planda belirlenene

stratejiler bu calismada sektorler detayinda netlik kazanmis olacaktir.

Son olarak ise illerimizdeki KOBI’lerin ihracati noktasinda kiiresellesme siireciyle gelen yeni

teknolojilerin avantajlar1 birer politika Onerisi olarak sunulmustur.

! Tiirkiye nin Thracat Performansi 2: Sektorel Bazda Cesitlilik, Rekabetgilik ve Adaptasyon, TEPAV,2011
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Ulusal ve kiiresel 6lgekte bolgelerin rekabetgilik gdstergelerinden bir tanesi de bolgelerin dis ticaret

performanslaridir. Ayrica, 2023 Tiirkiye Thracat Strateji Belgesinde hedeflenen toplam 500 milyar

dolarlik ihracat hedefine ulagmak i¢in ise bolgesel ve yerel diizeyde alinacak dis ticaret tedbirleri biiyiik

onem tagimaktadir. Keza ulusal hedefin basariya ulagsmasi ayn1 zamanda Konya Karaman Bolgesi igin

alinacak bolgesel ve yerel dig ticaret tedbirlerinin performansina ve bu tedbirlerin ulusal ihracat

stratejisiyle uyumuna baglhidir.

Bélgenin Ara Mali Uretiminde Yerli Katki Oraninin Yiikseltilmesi Desteklenecektir

Bir yandan ulusal diizeyde cari islemler agigini azaltmak diger yandan da Konya Karaman
Bolgesi olarak ihtiya¢ duydugumuz yiiksek biylme oranlarini yakalamak igin 6zellikle ara mali
Uretiminde yerli katki oraninin yikseltilmesi desteklenecektir.

Bu kapsamda 6ncelikle Konya Karaman Bolgesi’'nde ithalati yogun olarak yapilan ara mallarin
Ulke icinde hangi bolgelerde (retildigine yonelik saha analizleri yapilacak ve yapan kuruluslar
desteklenecektir.

Konya Karaman Bolgesindeki isletmelerin tlkedeki diger endistri bolgeleri ile yapilan ara mal
ticaretini artiracak destek mekanizmalari gelistirilecektir.

Disa bagimhhgin yiksek oldugu savunma, saglik ve enerji gibi sektérlerden sorumlu Konya
Karaman Bélgesindeki kamu kuruluslarinin Ar-Ge destek programlarindan ve TUBITAK
tarafindan vyiritilen programlardan daha etkili ve verimli sekilde yararlanmalari igin
kurumlarin kendi blinyelerinde bu alanda personel istihdam etmeleri, tesvik programlarindan
haberdar olmalari saglanarak tesvik edilecektir.

Bolgedeki oOzel sektoérin girdi satin alim planlamasini destekleyecek mekanizmalarin
gelistirilmesi konusunda egitimler desteklenecektir.

Bolgedeki isletmelerin kaliteli yerli ara mal Gretiminin bolge ekonomisi ve isletmenin kendi
rekabeti agisindan uzun vadede yaratacagl katma deger konusunda farkindalik yaratilmasi
saglanacak; Uretimin ylksek katma deger yaratan asamalar konusunda yeterli bilgiye ve
uzmanliga sahip olmalari amaciyla egitim ve bilgilendirme faaliyetleri yuritilecektir.

Bélge ihracatinda Uriin Ve Sektér Cesitlenmesi Tesvik Edilecek, Mevcutta Giiglii Oldugumuz
ihracat Pazarlarina Ek Olarak Yeni Pazarlar Tespit Edilerek ihracatta Pazar Cesitlenmesi
Saglanacaktir.

1.

ihracatin bir biitiin olarak bdlgesel ekonomik biiyiime zerindeki etkisinin yaninda ihracata
konu olan Grtinlerin kompozisyonu, niteligi ve cesitliligi de son yillarda oldukga ciddi 6nem
kazanmaktadir. Mevcut durum analizi kisminda Konya Karaman Boélgesinin son vyillarda
ylkselen dis ticaret performansinin, olumlu bir gelisme olmasina karsin, ihracattaki sektorel
cesitlenme bakimindan ulusal ortalamanin altinda kaldigi ortaya konmustur. Konya Karaman
Bolgesinin ihracatinin yalnizca belirli sektorlere ve trin gruplarina yogunlasmasinin éniine
gecilmesi ve dolayisiyla kiiresel ekonomilerde yasanmasi muhtemel ekonomik darbogaz
dénemlerinde kirilgan yapinin azaltilmasi igin Urin c¢esitlenmesine gidilmesi bolgenin dis
ticaretteki rekabet avantaji agisindan desteklenecektir.

Uriin ve sektor cesitlenmesine ilaveten (lke gruplarinin gesitlendirilmesi, kiiresel gériiniimden
bagimsiz olarak beklenmedik dissal soklara karsi Konya Karaman ekonomisi lzerindeki



kirilganhg azaltici bir rol oynayacaktir. Dis pazarlarda faaliyet gosteren bolge isletmelerinin
rekabet ve yiiksek maliyetlerin getirdigi kosullar karsisinda yeni dis pazarlara agilma ve bu
pazarlara giris stratejileri konusundaki bilgi ve deneyimlerinin artirilmasi gerekmektedir.

3. Bolgede ihracat performansi veya potansiyeli ylksek sektorlerdeki isletmelerin kiresel
pazarlara entegrasyonunu kuvvetlendirecek vyenilikgi is ¢ozlimleri gelistirilecektir. Bu
kapsamda yeni pazarlara giris stratejileri konularinda egitimler diizenlenecektir.

4. Bolgede ihracat performansi yikselme egiliminde olan basta orta ve ileri teknoloji sektorler
olmak Uzere ihrag edilen mal ve hizmetlerin g¢esitlendirilmesi, ihra¢ mallarina yeni pazarlar
kazandirilmasi amaciyla yeni pazar arastirmalari, yurtdisi reklam, markalagsma ve tanitim gibi
teknik destek mekanizmalari gelistirilecek; benzer ¢alismalar yiuriten kurum ve kuruluglar
desteklenecektir.

5. Yurt disi pazarlama ve tanitim faaliyetleri {ist diizey organizasyon becerisi, network bilgisi ve
finansman glict gerektirdiginden biyilk ¢aph tanitim faaliyetlerinin ihracatgilar tarafindan
bireysel olarak yapilmasi yerine ortaklik ve isbirligi girisimleri ile yapilmasi desteklenecektir.

6. Bolgenin basta orta ve ileri teknolojili sektorleri olmak (izere ihracat agisindan 6nem tasiyan
sektorlerine donlik potansiyel pazarlar tespit edilerek bolgedeki isletmelerin bu pazarlara
yonlenmesini saglayacak o6rglitlenmeler olusturulacak, benzer girisimlerde bulunan kurum ve
kuruluslar desteklenecektir.

7. Yeni pazarlarin tiketim aliskanhklari, demografik yapilari, GriinQ satin alan kisi ve kuruluslarla
ilgili bilgiler ile tiketicinin gereksinimleri ve davranis bigimleri detayh analiz edilecektir.

Basta Stratejik Sektorlerdeki Uriinler Olmak Uzere ihracatta Uriin-Hedef Pazar Eslestirmeleri
Yapilacaktir

8. Blylik pazarlarda basarili olmak ve uluslararasi pazarlara agilmak icin giglii rakiplerin ¢ok
oldugu pazarlarda misteri bulmak ve basarili olmak yerine daha az rakibin bulundugu
Ulkelerdeki musterilerin istek ve ihtiyaglarinin neler oldugu detayli olarak tanimlanacaktir.

9. Bunu takiben bolgedeki ihracati potansiyeli yliksek bir tirtintin hangi tilkelere satilabilecegine
dair pazar arastirmalari yapilarak Grin ve llke eslestirmeleri olusturulacaktir.

Bélgenin Orta Ve ileri Teknoloji Sektérlerde ihracat Payi Artirilacaktir

10. Bolge ihracatinda orta ve ileri teknolojili sektérlerin payinin artiriimasi bolgesel rekabet
acisindan oldukg¢a 6nemlidir. Bu nedenle Konya Karaman Bolgesi’'nin orta ileri teknolojili
sektorlerinde katma degeri yiksek Griinlerin Gretilmesi ve ihracati tesvik edilecektir.



3 KONYA
3.1 IHRACAT

Konya’nin 2013 yilinda, ihracat yaptigi 180 iilkeden 21'i esdeger 6neme sahipken, 2015 yilina
gelindiginde ihracat yapilan iilke sayis1 170’e diismesine ragmen esdeger oneme sahip iilke sayisi ciddi
bir artis yasanmis ve 21 den 26’ya yiikselmistir. Bu su anlama gelmektedir: Konya son yillarda ihracat
yaptigi kritik {ilke sayisini artirmig ve yiikselen bir grafik ¢izmistir. Ayrica bu durum gegtigimiz yillara
gore Konya’nin daha fazla iilkeye daha fazla miktarda ihracat yapabildigini de gostermektedir.

Sekil 1 Konya'min ihracatinda Kritik Oneme Sahip Ulke Sayisi
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Tablo 1 Konya ihracat Egilimi

DEGISKEN 2013 2014 2015
ihracat Yapilan Toplam Ulke Sayisi 180 172 178
ihracatta Kritik Oneme Sahip iilke sayisi 21 25 26

3.1.1 Konya’nin ihracatinda Stratejik Ulkeler
Bir &nceki béliimde Konya’nin ihracatinda Stratejik Ulke konumunda olan 26 iilke bu bélimde detayli
olarak ele alinmistir. Konya’nin 2015 yilinda sadece bu 26 ilkeye yaptigi toplam ihracat miktari ayni yil

yapilan toplam ihracatin %72 sini olusturmaktadir.

Figiire 1 Konya'mn fThracatinda Stratejik Ulkelerin Agirhig
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Tablo 2 Konya’min ihracatinda Stratejik Ulkeler

Sira Ulke 2015 ihracat (Dolar)

1 Irak 185.264.117
2 Almanya 81.884.110
3 Cezayir 78.879.185
4 Suudi Arabistan 65.660.226
5 iran 61.798.206
6 Misir 46.496.706
7 italya 42.343.913
8 ABD 40.308.162
9 Rusya Federasyonu 31.794.400
10 Sudan 29.377.578
11 BAE 24.961.559
12 ingiltere 24.522.128
13 israil 23.555.387
14 Libya 23.477.660
15 ispanya 22.641.218
16 Polonya 21.549.702
17 Ozbekistan 20.692.312
18 Belcika 18.663.197
19 Libnan 18.118.020
20 Azerbaycan 17.359.363
21 Suriye 17.332.839
22 Fransa 16.713.507
23 Kazakistan 15.694.347
24 Hollanda 14.024.777
25 Urdiin 13.818.832
26 Kenya 13.792.284
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e Konya’nin 2015 yili itibariyle en fazla ihracat yaptigi 1. Glke Irak’tir.
e Konya’'nin Irak’a Yaptigi ihracat son 3 yilda %22 gerilemistir.

e Konya’'nin Irak ile olan ticaretinde Dis Ticaret fazlasi vermesine ragmen oransal olarak

dis ticaret fazlasi azalmaktadir.
IHRACAT - KONYA

236.48

Milyon Dolar

ALMANYA Il

e Almanya Konya’nin 2015 yili itibariyle en fazla ihracat yaptigi 2. tilke konumundadir.
e Konya’nin Almanya’ya Yaptigi ihracat son 3 yilda sadece %0,4 artmistir.

e Konya’nin Almanya ile olan Dis Ticaret Agigl 2013 yilinda 10 Milyon Dolardan 2015
yilinda 8,5 Milyon Dolara gerilemistir.

IHRACAT - KONYA

ALMANY ..

Milyon Dolar

cezaviR BE



e Cezayir Konya’nin 2015 yili itibariyle en fazla ihracat yaptigi 3. tilke konumundadir.

e Konya’nin Cezayir e Yaptigi ihracat son 3 yilda % 135 oraninda artmistir.

IHRACAT - KONYA
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SUUDI| ARABISTAN e

e Suudi Arabistan Konya’nin 2015 vyih itibariyle en fazla ihracat yaptigi 4. llke
konumundadir.

e Konya’'nin bu lilkeye Yaptigi ihracat son 3 yilda %40 artmistir.

e Konya’nin bu ilke ile olan ticaretinde Dis Ticaret fazlasi vermektedir. Dis Ticaret fazlasi
2013 yilinda 11,6 Milyon Dolardan 2015 yilinda 41,8 Milyon Dolara yikselmistir.

IHRACAT - KONYA

SUUDI ARABISTAN

Milyon Dolar

2014

e iran Konya’nin 2015 yili itibariyle en fazla ihracat yaptigi 5. iilke konumundadir.

e Konya’'nin bu ulkeye Yaptigi ihracat son 3 yilda %24 artmistir.

IHRACAT - KONYA
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3.1.2 Konya’nin ihracatinda Potansiyel Ulkeler

ihracati agisindan potansiyel (lkeler; Konya’nin hali hazirda ihracat miktari bakimindan ciddi bir
blyliklige erisemedigi ancak son 3 yilda ihracat miktarini 5 milyon dolar ve lizerinde artismis olan (ilke
pazarlari olarak tanimlanmistir. Buna gore Konya’dan Filistin, Katar ve Arjantin’e son 3 yilda yapilan

ihracat miktari 6nemli 6l¢lide artmistir Bu pazarlarda firmalarimizin birebir gériismeler yapmalari

desteklenmelidir.

IHRACAT - KONYA
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3.1.3 Konya ihracatinin Teknoloji Diizeyi
Konya 2015 yili itibariyle en fazla orta ileri teknolojili sektorlerde ihracat yapmistir. Toplam yapilan

ithalat icerisindeki orta ileri teknolojinin payi %56,2’dir.

Pay (%)
60,0 56,2
40,0
21,7
20,0 15,9
| ] 05
0,0
Orta Ileri Diisiik Diisiik Orta ileri
3.2 ITHALAT

Konya 2013 yilinda, 105 farkh tGlkeden ithalat yaparken bu tlkelerden ilk 15 i yapilan ithalatin dnemli
bir bélimiinii kapsamasi nedeniyle ithalat acisindan kritik éneme sahiptir. Ote yandan 2015 yilina
gelindiginde ithalat yapilan Glke sayisi 1 azalarak 104 e gerilemis ancak kritik 6neme sahip tlke sayisi
da ayni sekilde azalmistir. Bu Konya’nin ithalat konusunda daha fazla bir sekilde belirli tGlkelere bagimli

kaldigini gostermektedir.

Sekil Konya'mmn ithalatta Bagimh oldugu Kritik Ulke Sayist
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Tablo 3 Konya ithalat Egilimi
DEGISKEN 2013 2014 2015
ithalat Yapilan Toplam Ulke Sayisi 105 114 104
ithalatta Kritik Oneme Sahip iilke sayisi 15 13 14

3.2.1 Konya’nin ithalatta Bagiml Oldugu Kritik Ulkeler
Konya ithalat acisindan 14 ilkeye bagimli bir seyir izlemektedir. Nitekim sadece bu 14 iilkeden
Konya’nin yaptigi ithalat 2015 yili itibariyle toplam ithalatin %71 ini olusturmaktadir. Bu bolimde bu

14 (lke detaylh olarak incelenmistir.




Figiire 2 Konya’mmn ithalatta Bagimh Oldugu Kritik Ulkelerin Agirhg
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Tablo 4 Konya’mmn ithalatta Bagimhi Oldugu Kritik Ulkeler

Sira Ulke 2015 ithalat (Dolar)

1 Cin 231.533.042
2 Rusya Federasyonu 141.126.398
3 Almanya 90.418.186
4 italya 76.071.051
5 Cek Cumhuriyeti 48.294.808
6 Ukrayna 39.174.972
7 Tayvan 36.978.130
8 Giiney Kore 34.664.809
9 ABD 24.985.303
10 Suudi Arabistan 23.864.085
11 Hollanda 21.547.560
12 Hindistan 21.476.344
13 ispanya 21.376.224
14 BAE 20.071.237
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ciN B

o Konya’nin 2015 yili itibariyle en fazla ithalat yaptigi 1. Glke Cin’dir.

e Konya’nin Cin’den Yaptigi ithalat son 3 yilda %31 artmustir.

ITHALAT - KONYA

Milyon Dolar

RUSYA

e Konya’nin 2015 yili itibariyle en fazla ithalat yaptigi 2. llke Rusya’dir.
e Konya’nin Rusya’dan Yaptig ithalat son 3 yilda %27 oraninda azalma kaydetmistir

e 2015 yilinda bu llke ile yasanan diplomatik darbogaz bu azalma lzerinde etkili

olmustur.
ITHALAT - KONYA

RUSYA FEDERASYONU

Milyon Dolar

ALMANYA

e Konya’nin 2015 yili itibariyle en fazla ithalat yaptigi 3. tGlke Almanya’dir.
e Konya’nin Almanya’dan Yaptigi ithalat son 3 yilda %1 oraninda azalma kaydetmistir
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3.2.2 Konya ithalatinin Teknoloji Diizeyi
Konya 2015 yili itibariyle en fazla orta ileri teknolojili sektérlerde ithalat yapmistir. Toplam yapilan

ithalat icerisindeki orta ileri teknolojinin payi %46,9’'dur.

Pay (%)
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4 KARAMAN
4.1 [HRACAT

Karaman'in 2013 yilinda, ihracat yaptigi 140 iilkeden 18'i esdeger 6neme sahipken, 2015 yilina
gelindiginde ihracat yapilan iilke sayis1 142°ye yiikselmesine ragmen esdeger 6neme sahip iilke sayisi
azalarak ve 18 den 15’¢ gerilemistir. Bu su anlama gelmektedir: Karaman son yillarda ihracat yaptigi
kritik tilke sayisini artirmasina ragmen yaptigi ihracatin 6nemli bir kismuni belirli ve sinirlt sayidaki
iilkelere yapmaktadir. Bu durum Karaman’in yeni iilke pazarlarina girmekte sikinti yasadigini

gostermektedir.

Sekil 2 Karaman’m ihracatinda Kritik Oneme Sahip Ulke Sayisi
150
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Tablo 5 Karaman Thracat Egilimi

DEGISKEN 2013 2014 2015
ihracat Yapilan Toplam Ulke Sayisi 140 139 142
ihracatta Kritik Oneme Sahip iilke sayisi 18 15 15




4.1.1 Karaman’in ihracatinda Stratejik Ulkeler
Bir énceki béliimde Karaman’in ihracatinda Stratejik Ulke konumunda olan 15 iilke bu béliimde detayli
olarak ele alinmistir. Karaman’in 2015 yilinda sadece bu 15 llkeye yaptigl toplam ihracat miktari ayni

yil yapilan toplam ihracatin %72’sini olusturmaktadir.

Figiire 3 Karaman’in fhracatinda Stratejik Ulkelerin Agirhg



Tablo 6 Karaman’in Thracatinda Stratejik Ulkeler

Sira Ulke 2015 ihracat (Dolar)

1 Irak 48.377.705
2 Suriye 42.731.790
3 Yemen 28.903.625
4 Romanya 13.801.562
5 Suudi Arabistan 12.624.944
6 Libya 12.315.730
7 Belgika 9.870.841
8 ABD 9.264.096
9 Libnan 7.582.999
10 Misir 7.087.908
11 Cezayir 6.571.368
12 Filistin 5.917.988
13 Urdiin 5.789.709
14 Turkmenistan 5.560.548
15 Cin 3.613.972
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e Karaman’in 2015 yili itibariyle en fazla ihracat yaptig 1. Glke Irak’tir.
e Karaman’in Irak’a Yaptigi ihracat son 3 yilda %17 gerilemistir.

e Karaman’in Irakile olan ticaretinde Dis Ticaret fazlasi vermesine ragmen oransal olarak

dis ticaret fazlasi azalmaktadir.
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e Karaman’in 2015 yili itibariyle en fazla ihracat yaptigi 2. Glke Suriye’dir.

e Karaman’in Irak’a Yaptigi ihracat son 3 yilda %61 artmistir.
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e Karaman’in 2015 yili itibariyle en fazla ihracat yaptig 3. Glke Yemen'dir.

e Karaman’in Irak’a Yaptigi ihracat son 3 yilda %19 artmustir.
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4.1.2 Karaman’in ihracatinda Potansiyel Ulkeler

ihracati agisindan potansiyel iilkeler; Karaman’in hali hazirda ihracat miktari bakimindan ciddi bir
blyiklige erisemedigi ancak son 3 yilda ihracat miktarini 10 milyon dolar ve (zerinde artismis olan
tilke pazarlari olarak tanimlanmistir. Buna gére Karaman’dan Endonezya, Malezya ve italya’ya son 3
yilda yapilan ihracat miktari 6nemli dlglide artmistir Bu pazarlarda firmalarimizin birebir goériismeler

yapmalari desteklenmelidir.
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4.1.3 Karaman’in ihracatinin Teknoloji Diizeyi
Karaman 2015 yili itibariyle en fazla Dusuk teknolojili sektorlerde ihracat yapmistir. Toplam yapilan

ithalat igerisindeki distk teknolojinin payl %92,2dir

Pay (%)
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60,0
40,0
20,0 2,9 2,4 0,0
0,0 —_— —_—
Diisiik Diisiik Orta Orta ileri ileri

M Pay (%)



4.2 [THALAT

Karaman 2013 yilinda, 48 farkli iilkeden ithalat yaparken bu iilkelerden ilk 13 ii yapilan ithalatin 6nemli

bir boliimiinii kapsamasi nedeniyle ithalat agisindan kritik éneme sahiptir. Ote yandan 2015 yilina

gelindiginde ithalat yapilan iilke sayis1 10 artarak 58 e yiikselmistir. Ancak kritik dneme sahip iilke

sayisi da ayni1 sekilde artmustir. Bu Karaman’in ithalat konusunda daha fazla bir sekilde belirli tilkelere

bagimli kaldigimi géstermektedir.

Sekil 3 Karaman’in ithalatta Bagimh oldugu Kritik Ulke Sayisi
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Tablo 7 Karaman ithalat Egilimi

4 15

2014 2015

ithalatta Kritik Oneme Sahip Ulke sayisi

DEGISKEN 2013 2014 2015
ithalat Yapilan Toplam Ulke Sayisi 48 53 58
ithalatta Kritik Oneme Sahip ilke sayisi 13 14 15

4.2.1 Karaman’in ithalatta Bagimh Oldugu Kritik Olkeler

Karaman ithalat agisindan 15 ilkeye bagimli bir seyir izlemektedir. Nitekim sadece bu 15 iilkeden

Karaman’in yaptigi ithalat 2015 yili itibariyle toplam ithalatin %81 ini olusturmaktadir. Bu bélimde bu

15 ilke detayli olarak incelenmistir.

Figiire 4 Karaman’in ithalatta Bagimh Oldugu Kritik Ulkelerin Agirhg
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Tablo 8 Karaman’in ithalatta Bagimh Oldugu Kritik Ulkeler

19%

Karaman'in Diger 43 Ulkeden Yapti§i Toplam

ithalat

Sira Ulke 2015 ithalat (Dolar)

1 Almanya 21.027.806
2 Endonezya 11.523.729
3 Malezya 10.946.236
4 italya 10.209.830
5 Cezayir 9.994.329
6 Hollanda 8.014.412
7 Cin 6.736.637
8 Fas 6.322.753
9 Avusturya 5.892.383
10 ABD 4.918.522
11 Fildisi Kiyisi 2.827.294
12 Hindistan 2.728.803
13 Brezilya 2.450.006
14 Filipinler 2.420.789
15 Kayseri Serbest Bolgesi 2.105.098
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Karaman’in 2015 yili itibariyle en fazla ithalat yaptigi 1. Glke Almanya’dir.
Karaman Almanya’dan Yaptig! ithalat son 3 yilda %284 artmistir.

Karaman’in Almanyaile olan Dis Ticaret A¢igi 2013 yilinda 4.23 Milyon Dolardan 2015
yilinda 20.32 Milyon Dolara yikselmistir.

[THALAT - KARAMAN

21,027 806 ALMANY..

5,482,981



ENDONEZYA IS

e Karaman’in 2015 yili itibariyle en fazla ithalat yaptigi 2. lilke Endonezya’dir.

e Karaman Almanya’dan Yaptigi ithalat son 3 yilda %7 oraninda azalmistir.
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e Karaman’in 2015 yili itibariyle en fazla ithalat yaptigi 1. tilke Malezya’dir.
e Karaman Malezya’dan Yaptigi ithalat son 3 yilda %11 oraninda azalmistir.
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4.2.2 Karaman’in ithalatinin Teknoloji Diizeyi
Karaman 2015 yih itibariyle en fazla Dislk teknolojili sektorlerde ithalat yapmistir. Toplam yapilan

ithalat icerisindeki dislik teknolojinin payr %47, 1 dir
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5 IHRACAT YAPTIGIMIZ SEKTORLERI CESITLENDIREBILIYOR MUYUZ?

Bolgemizin ihracat miktarmdaki kirilgan yapinin azaltilmasi i¢in sektdrel ¢esitlenmeye gidilmesi dnemli
bir stratejidir. Bolgenin ihracat yapisindaki sektorel ¢esitlenme piyasa yogunlasmasini 6lgen Herfindahl-
Hirschman endeksi ile hesaplanan esdeger sektor sayisi ile bulunabilmektedir. Bu yontemle ihracat
iizerinde kiiciik etkisi olan sektorleri digarida tutarak toplam ihracat tizerinde esdeger katkiya sahip ana

sektdrlerin sayisini vermektedir2. Esdeger sektor sayisinin(ESS) hesabinda su formiil kullaniimaktadir:

ES_St - ! ;{kt 2 ;-X wr = K sektorimiin ¢ yilindaki ihracaty, X,,p10m . = t ylindaki toplam ihracat
Y ——
A

2015 yilinda Konya 126 sektdrde ihracat yapmasina ragmen ilk 18 sektor toplam ihracatin %78 ini
olusturmaktadir. Bu durum belirli lokomotif sektérlerde yigilma olduguna ve sektorel ¢esitlenmenin

yeterince saglanamadigina isaret etmektedir.

Konya’nin fhracatta Sektorel Cesitliligi (2015, %)

1,2E-11

1E11 9,69386E-12
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3,1135E-06 2,07128E-06
Konya’nin Thracatinda Lokomotif Alt Sektorler, 2015

Sira | Sektor 2015 Yili ihracati (Dolar)
1 Motorlu kara tasitlarinin motorlariyla ilgili parca ve aksesuarlari 208.971.859
2 Gida, icecek ve titin isleyen makineler 128.594.864
3 Pompa, kompresér, musluk ve vana 87.261.222
4 Kakao, cikolata ve sekerleme 83.322.531
5 Tarim ve orman makineleri 67.887.997
6 Plastik Grdnleri 56.814.101
7 Motorlu kara tasitlarinin karasérleri ve rémorklari 51.967.731
8 Baska yerde siniflandiriimamis metal esya 50.735.473
9 Firin Grinleri 46.400.142
10 | Baska yerde siniflandirilmamis hayvanlar ve hayvansal driinler 43.184.260
11 | Demir-gelik disindaki ana metal sanayi 36.600.153
12 | Ogitilmis tahil Griinleri 35.092.494
13 | islenmis sebze ve meyveler 30.785.375

2 Tiirkiye’nin Thracat Performans 2: Sektorel Bazda Cesitlilik, Rekabetcilik Ve Adaptasyon, TEPAV,2011




14 | Takim tezgahlan 30.067.045
15 | Mil yatagi, digli, disli takimi ve tahrik tertibati 27.051.069
16 | Diger genel amacl makineler 25.155.261
17 | Ana kimyasal maddeler (kimyasal glibre ve azotlu bilesikler harig) 24.907.983
18 | Silah ve mihimmat 24.522.017

Konya’nin En fazla ihracat Yaptigi ilk 3 Sektorde Diger illerin Durumu

Motorlu kara tagitlarinin motorlariyla ilgili parga ve aksesuarlari
(2015)

YILLAR BAZINDA TURKIYE 81 iL KALKINMA iSTATISTIKLERI
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Gida, igecek ve tiitiin igleyen makineler
(2015)
YILLAR BAZINDA TURKIYE 81 iL KALKINMA iSTATISTIKLERI
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Pompa, kompresor, musluk ve vana
(2015)

YILLAR BAZINDA TURKIYE 81 iL KALKINMA ISTATISTIKLERI
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Karaman’in sektorel cesitliligi incelendiginde ise 2015 yih itibariyle durum oldukg¢a disindaricuddr.
Karaman 2015 yilinda toplam 75 sektorde ihracat yaparken 2 sektore bagimli kalmis durumdadir. Bu
sektorler Firin Grinleri ile Kakao, gikolata ve sekerleme sektorleridir. Nitekim 2015 yili ihracatinin %84

Una bu iki sektor karsilamaktadir.

Karaman’m Ihracatta Sektdrel Cesitliligi (2015, %)
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ilk 2 Sektor Diger Sektorler

Karaman’in Thracatinda Lokomotif Alt Sektérler, 2015

Sira | Sektor 2015 Yili ihracati (Dolar)
1 Firin Grlnleri 218.313.595
2 Kakao, cikolata ve sekerleme 37.776.039

Karaman’in En fazla ihracat Yaptig ilk 2 Sektorde Diger illerin Durumu

Firin Griinleri
(2015)

YILLAR BAZINDA TURKIYE 81 iL KALKINMA ISTATISTIKLERI
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Kakao, gikolata ve sekerleme
(2015)

YILLAR BAZINDA TURKIYE 81 iL KALKINMA ISTATISTIKLERI
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6 SONUC: BOLGEDEKI KOBILERIMIZ IHRACATINI NASIL ARTIRIR?

Bolgemizdeki KOBIi’lerin ihracat performanslarinin genel itibariyle diisiik olmasi daha cok ihracat
maliyetlerinin  ylksek olmasindan kaynaklanmaktadir. Burada vyalnizca ihracat destek
mekanizmalarinin degil ayni zamanda Konya ve Karaman’daki ihracat yapan KOBI sayisini da hem sayi
olarak hem de miktar olarak artirmamiz gerekmektedir. Burada Tirkiye Ekonomileri Arastirma Vakfi
(TEPAV) Bolge Calismalari Program Direktorl Sn. Gliven SAK tarafindan yapilmis tespit ve Oneriler

olduk¢a 6nemlidir. Asagida bu analiz ve 6nerilere yer verilmistir. (Gliven SAK; 2016)

Kiresellesme siireci ile birlikte KOBi’lerin dis ticaret konusunda yasadiklari sorunlarda boyut
degistirmektedir. Artik KOBI’lerin dijital bir ortamda musterilerine erisebilecekleri, misterilerini
taniyabilecekleri, hatta mal desenlerini tekil misterilerin taleplerine gére yeniden tasarlayabilecekleri

yeni bir donemdeyiz.

Microsoft’'un 2015 yili Dijital Egilimler anketi, musterinin kendi sagladig malumata dayali olarak tretim
desenini degistirebilen firmalari tercih ettigini gdsteriyor. Yeniyi kurmak, yeni bir disiinme cergevesi

ile mimkiin olabilir. (Given SAK; 2016)

Yine bizim bugiin KOBI’lerin finansmana erisiminden anlamamiz gerekenle diin anlamamiz gereken de
ayni seyler degildir. Odemeler sistemindeki degisimin farkinda olmak, bu agidan son derece 6nemlidir.
Paypal sayesinde bugilin niteliklerinden haberdar oldugumuz, kim olduklarini bildigimiz, kredi
degerliklerini 6lgebildigimiz 184 milyon kisilik bir veri tabani vardir cevremizdeki tlkelerde. Bunu nasil
en iyi bicimde kullanacagimiz hadisesi, bugliniin finansman meselesidir. Acgiktir ki boyle bir sistemden
gelen alim emrinin degeri, bosluktan gelen siparisten daha farkli olacaktir. Bu c¢ercevede, bugiin
KOBI’lerin nasil ihracat yapabilecegi izerinde diisiinmekle diin ayni mesele iizerine diisiinmek de ayni

sey degildir.

Oncelikle politika &nerilerinin basinda KOBI’lerin dijitallesmesi gelmektedir. KOBI’lerin dijitallesmesi,
yeni sirketlerle yeni pazarlara yeni Grlnler satilabilmesi icin olmazsa olmaz bir 6n sarttir. Yeni ihracat

rekorlariicin ilk olarak dijitallesme lzerine yogunlasmakta fayda vardir. (Gliven SAK; 2016)

ikinci olarak KOBI’lerin dijitallestirilmesi tek basina yeterli degildir. Tiirkiye’nin kara yolu agi 1,1 milyon
kilometre iken fiber optik kablo ag1 240 bin kilometredir. Bilenler, Kore’de kilometrekare basina 6
kilometre fiber optik kablo diiserken ayni alanda Tirkiye’de 300 metrelik kablo olduguna vurgu
yapiyor. KOBI’ler artan bir bicimde dijitallestikce bu altyapi bize yetmeyecektir. Devlet ya bu agig
kendisi kapatacak ya da 6zel sektoriin bu alanda ¢alismasinin 6niini acacaktir. Paypal, Alipay gibi yeni

dijital 6demeler sistemine bolge illerimizi hizla dahil etmek gerekmektedir. (Glven SAK; 2016)



Bunlarinda yaninda ise olmazsa olmazimiz KOBI’lerin teknolojik gelismelerden haberdar olmasi ve

kiresel diizeyde yasanan degisimleri yakindan takip edebilmesidir.
Odaklanma mi Cegitlenme mi?

Daha fazla ve daha katma degerli ihracat yapabilmek icin belirli sektorlere ve belirli Ulkelere
odaklanmak mi dogru stratejidir yoksa gerek sektor acisindan gerekse ihracat yapilan llke sayisini

cesitlendirmek mi daha etkili bir yoldur?

Bu analiz ¢alismasindan gikan sonug bdlgemizin ihracat miktarindaki kirllgan yapinin azaltilmasi i¢in

gerek sektorel gerek pazar agisindan gesitlenmeye gidilmesi gerektigi yoniindedir.



